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    Inleiding


    Toen het maken en hebben van een website nog geen gemeengoed was, werkte ik al in de ICT. De opkomst van het internet zorgde voor een luchtbel op de beurzen. Veel websites werden torenhoog gewaardeerd en naar de beurs gebracht.


    Het probleem was echter dat de meeste van deze websites helemaal geen inkomsten genereerden. De focus werd niet gelegd op de omzet en de koele cijfers, maar op de potentie en de eventuele mogelijkheid om geld te verdienen. Investeerders waren bang om de boot te missen.


    Na het barsten van de internetbubbel eind jaren negentig van de twintigste eeuw werden webshops een stuk professioneler. Er werd weer gekeken naar het verdienmodel en naar de financiële resultaten. Slechts een enkele webshop overleefde de internetbubbel en werd daadwerkelijk een succes zoals Amazon.com.


    Sinds de introductie van het internet is het steeds belangrijker maar ook moeilijker geworden om goed zichtbaar te zijn in zoekmachines. Rond 1997 gingen eigenaren van websites hun websites aanpassen om hoger te scoren in zoekmachines.


    De zoekmachines van het eerste uur werden gedwongen om de criteria om websites hoog of laag in de zoekresultaten te plaatsen, voortdurend aan te passen. Wie hoog eindigt in de resultaten van zoekmachines kan hiermee veel geld verdienen en de concurrentie een stap voorblijven. Omdat de commerciële kansen groot zijn, ontstond er een kat-en-muisspel tussen de eigenaren van websites en de zoekmachines. SEO is geboren!


    Wat je eerst moet lezen


    Dit boek geeft een goed beeld van hoe SEO werkt. Het is niet noodzakelijk om te beginnen met hoofdstuk 1. Elk hoofdstuk bevat informatie over bepaalde aspecten van SEO. Er zit geen specifieke volgorde in verwerkt die je moet aanhouden om de inhoud te kunnen begrijpen. Het laatste hoofdstuk gaat over de tien meest gemaakte fouten op gebied van SEO. Dit laatste hoofdstuk kan ook een prima startpunt zijn om te beginnen met het lezen van dit boek.


    De ontwikkelingen volgen elkaar in razendsnel tempo op. Daarom is er ook aandacht voor plekken die je kunt bezoeken om op de hoogte te blijven van de laatste ontwikkelingen. Let op! Wie snel met trucjes bovenaan wil komen te staan in Google, kan dit boek beter wegleggen. Met de beste bedoelingen wordt uitgelegd hoe je jouw website beter vindbaar kunt maken met legale methoden. De enige die precies weet waarom websites wel of niet goed scoren, is Google. Wie zijn website optimaliseert volgens de algemene richtlijnen van Google, vergroot hiermee de kans op een goede positie in Google aanzienlijk. Een garantie is dit echter nooit.


    Pictogrammen die in dit boek gebruikt worden
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    Dit pictogram geeft aan dat je een handige tip kunt verwachten over het onderwerp dat eerder in de tekst is besproken.
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    Dit pictogram kondigt een belangrijk punt aan dat je niet moet vergeten. Het is bedoeld om belangrijke punten extra onder de aandacht te brengen.
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    Wanneer je dit pictogram ziet dan betekent dit dat er een waarschuwing aankomt waarmee je goed rekening dient te houden.
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    Dit pictogram is een aankondiging voor technische aanvullende informatie. Deze informatie is vooral nuttig wanneer je werkzaamheden op gebied van SEO zelf gaat uitvoeren.


    


    Mark Jansen


    www.ooseoo.com
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Kernbegrippen uit dit boek:

SEQ Ditis een afkorting voor de Engelse term Search Engine Optimization. Hiermee wordt bedoeld het optimaliseren
van je website voor een goede vindbaarheid in zoekmachines.

Googlebot Een zoekmachinerobot van Google die het internet afstruint om websites te indexeren.
Google ‘s Werelds meest gebruikte zoekmachine.

Meta-tags Meta-tags geven additionele informatie over een webpagina weer in de broncode van een webpagina.
Deze informatie is onder andere bedoeld voor zoekmachines en is meestal niet direct zichtbaar op de webpagina zelf.

SEF Deze afkorting staat voor de Engelse term Search Engine Friendly. Een zoekmachinevriendelijke URL is een
webadres dat door de naamgeving iets zegt over het onderwerp dat op de website is te vinden.

Linkbait Dit is content op hetinternet dat zo interessant of leuk is dat gebruikers van hetinternet deze content
spontaan gaan promoten door met links op andere sites naar deze content te verwijzen.

Duplicate content Ditis inhoud op een webpagina die in exact dezelfde vorm op meerdere webpagina’s is te
vinden.

Linkbuilding Het vergaren van links op andere websites naar de eigen website.

Webmaster De beheerder van een website. Dit is de persoon die de website beheert enis in de meeste gevallen de
contactpersoon voor vragen met betrekking tot de website.

Organische zoekresultaten Deze worden ook wel niet-hetaalde zoekresultaten genoemd. Dit zijn de
zoekresultaten in Google waarvoor je niet betaalt. Google bepaalt wie bovenaan komt te staan.

Google-algoritme Een set van wiskundige criteria die samen bepalen of een website wel of niet hoog scoortin
Google.

Ranking factor Ditis een van de criteria die van belang s als het gaat om een goede positie van je website in
zoekmachines.

Website-optimalisatie Het optimaliseren van je website vaor een betere positie in zoekmachines.

Google Analytics Ditis een zeer geavanceerde statistiekenverzamelaar van Google die op websites geplaatst kan
worden, waardoor je ontzettend veel inzicht krijgt in het gedrag van de bezoekers op jouw website.
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